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Fuente Fortune entrevista en NY 2006
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How mass collaboration is

changing everything  (Don Tapscott y Anthony
D. Willians): foto Tapscott en Bligoo.com
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“La Innovacion se esta democratizando rapidamente.
Los usuarios ayudados por las nuevas tecnologias
los ordenadores, las telecomunicaciones pueden
cada vez mas desarrollar sus rodios productos y
servicios .

Yo y mis colaboradores hemos documentado que el
desarrollo de productos y servicios se concentra entre
los usuarios avanzados /lideres/leads individuos o
compafias los que estan por delante no replican los
proceso industriales... “ conocidos e innovan de
manera disruptiva.
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Los 400 M representan el 22% de los internautas y el 6%
de la poblacion mundial 6,7 Bi. Mas de 500.000
Aplicaciones las mas populares tienen mas de 80
millones de usuarios , se suben mas de 8 millones de
fotos al dia, la Institucion en espafiol con mas miembros
la Universidad de Monterrey 10 M
Fuentes Wikipedia y facebook 2009/2010

1 China 1,4 Billion

2-India 1,2 Billion

3- Facebook 400 M

4- USA 307 M

5- QQm 300+M

6- Indonesia 231 M

7- Brasil 192 M
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Reinventando la distribucién, venta
online en archiexpo.comy en
decofinder.com Francia Italia Alemania
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187.000 entradas en
Google search

Ubicacion
Prensa
testimonios de clientes
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“En Microsoft hay muchas ideas y muy brillantes, pero la imagen que se tiene es que todas vienen de la clpula-
pero me temo que esto no es correcto.” ~ Bill Gates

“Casi todas las personas cuando piensan en innovaciéon piensan en términos de 1+D o desarrollo de nuevos
productos- pero coger una idea y convertirla en Caja / Cash es un esfuerzo , que involucra y necesita a casi toda
la compafiia. El reto es pensar en y gestionar esta extremada y amplio conjunto de actividades inter relacionadas
y conectadas como un proceso unificado.” ~ Hal Sirkin, Boston Consulting Group

Y esto es aplicable también a todo un mercado que s e una a Universidades, a los investigadores de
mercado, de consumidor, de materiales a nuevas form as de comercializar haciendo uso de las nuevas
tecnologias
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Enterprise Collective Intelligence

Sensorpedia Inno360 Ideas4All
2009 US ORNL Spigit
MIT Center for ‘ Crowdcast
2006 Collective Intellipedia -
intelligence uUS CIA
2004 | Reality Mining 'l afley P&G .
“oos | Mobile phones A\“[“ Connect  Hp Research  honod Polioy
“¥¥< | as sociometers o . Ieveop Sales Forecasting | o Cy X K
2001 | MIT Reseach Wikipedia InnoCentive o CRORPBEFIRSIS
Alpheus Bingham Newsfutures
Eli Lilly
1994 Consensus Point
Linux
Linus
Torvald X.E_In‘adu
. 15t Corporate -d
Open Prediction Market ) |
1990 Source Robin Hanson

-
Open Innovation Markets Prediction Markets

Peer-to-Peer Open Production
Key Events and Influentials

iNNOVA

“The concept behind ideasdall is an interesting cone in that it uses a community-based platform to
bring together various constituents of what could be called a marketplace of ideas, or a marketplace of
innovation. | would believe that there is a trend toward creating social communities with a purpose,
and with that in mind, there's reason to believe the idea has merit.”

- Allen Weiner Gartner

“ldeas4All is a fantastic concept for creating an online community of people who are passionate about
sharing ideas and solving problems. |deasd4all taps into the natural tendency for con~=~=~ Ml “He
Internet to search for information.” ID‘

“Building a site arcund a community that is passionate about sharing information will do well. The
more generic social networking sites are experiencing user fatigue and IDC believes verticg sozizl
networking sites will be the next big thing.” yankee

group

“The overall concept is particularly strong - using the web as a place for idea generation andlor
crowdsourcing has certainly been one of the powers of the web. | like that it takes a more casual
approach to idea generation - its not for entrepreneurs only. | also like the marketplace for ideas and

bl h
problems approac - Adam Daum Gartnel'

- Caroline Dangson =

- Jennifer Simpson
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